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传媒娱乐法律热点问题 

影视众筹：冰与火的萌芽 

一部国产西游主题动画片《大圣归来》不但使

中国动漫产业有了重拾《大闹天宫》时代辉煌的信

心，也把 89 位以众筹形式参与该片投资的兄弟姐

妹推到了观影者和大众读者的面前。温馨的视频花

絮、长长的片尾署名、4 倍的投资回报，一切如此

美好，使得影视众筹形式及其平台成为了投资界的

高热值、高曝光话题，似乎这将是又一个吹起不少

头猪的风口。 

然而 2015 年 8 月 7 日中国证券监督管理委员

会（以下简称“证监会”）官网刊登的新闻-《中国证

监会致函各地方政府规范通过互联网开展股权融

资活动》，证监会的这一封函，给整个股权众筹市

场带来一丝寒意。“未经国务院证券监督管理机构

批准，任何单位和个人不得开展股权众筹融资活

动”，只此一句，就让大家感到猛踩刹车甚至是开

倒车的意味。而且，证监会办公厅督办对口省级人

民政府，“私募股权众筹”、“股权众筹”、“众筹”

名义开展股权融资活动的平台全部纳入专项检查

范围，“不得向不特定对象宣传推介”再次被强调。

那么，对于影视众筹，这种旨在获得大众广泛关注，

吸引潜在投资人和观影群体，依赖互联网和移动互

联网这种技术上天然具有向不特定对象传播属性

媒介的众筹方式，路还有多宽呢？笔者从以下几个

方面帮助大家解读。 

一、 定义分析：具备非股权属性 

证监会的函再次试图对股权众筹做出定义：

“创新创业者或小微企业通过股权众筹融资中介机

构互联网平台（互联网网站或其他类似的电子媒

介）公开募集股本的活动”。如果沿着这个定义的

逻辑架构去看，影视众筹如果是基于合同或合伙企

业形式开展的影视项目，由具有一定规模的影视公

司（非创业企业或小微企业）推出，旨在以投资合

同权利或有限合伙人权利交换众筹对象的资金，应

可以区别于股权众筹行为。 

二、 规范体系分析：立政和施政的解释空间较大 

我们综合中国人民银行牵头十部委推出的《关

于促进互联网金融健康发展的指导意见》、证监会

系统推出的《私募股权众筹融资管理办法(试行)(征

求意见稿)》和《私募投资基金监督管理暂行办法》，

进一步还原和展望政府对于互联网金融、股权众

筹、影视众筹领域可能的立政和施政走向。 

总体而言，影视众筹这一细分市场行为截至目

前应该尚游离于互联网金融相关主管部门的聚焦

范围之外：《关于促进互联网金融健康发展的指导
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意见》设定的互联网金融分类和监管职责分工并不

能准确地和影视众筹形成对位，但是互联网支付、

网络借贷、股权众筹融资等都可能和影视众筹互动

发生竞合，例如以影视众筹平台自行完成出资和筹

资方之间的互联网支付、P2P 形式向影视制作公司

或影视项目公司借贷、以影视项目公司股权融资方

式完成影视众筹等。 

此外，主导《私募投资基金监督管理暂行办法》

制定及其行业管理的基金业协会采取了广撒网的

立政姿态：“私募基金财产的投资包括买卖股票、

股权、债券、期货、期权、基金份额及投资合同约

定的其他投资标的。”这一定义形式中的“其他投

资标的”使得影视项目的投资合同权利或合伙企业

的有限合伙人权利也可以被纳入。 

再有，本着实质大于形式的原则，互联网金融

市场的几个监管重点和手段也是值得开展影视众

筹认真借鉴的：资金第三方存管制度、信息披露、

风险提示和合格投资者制度、互联网金融产品购买

者视同消费者保护的倾向、网络和信息安全、反洗

钱和防范金融犯罪、行业自律机制建设。 

三、 行为特征分析：“众”字的多元价值和法律

意义 

影视众筹，虽然从字面意义来看是与影视项目

投资相关的大众资金筹集活动，但是从其行业背景

及行业发展需求来看，影视众筹应当在影视内容产

业链上发挥复合职能，而这其中资金价值甚至是次

要价值。在影视内容产业策划、开发、制作、宣发

和后期管理的产业链上，一个字的引入会给予传统

影视项目带来丰富的意义，而互联网+的模式正是

希望赋予“众”的参与最低的交易和沟通成本。更

具体而言，当一个普通的影视产品/影视衍生产品消

费者在具备了一定的影视项目参与兴趣和能力以

及投资风险承担能力之后，他/她有可能在影视项目

的策划创意阶段即开始创造资金之外的价值，促使

影视项目的创作结果更符合大众口味，更受大众关

注，产生更多的大众消费。从这一角度来看，影视

众筹互联网平台更需要相关主管部门对其向不特

定对象进行宣传的容忍度。同时，其运作中可能构

建的多元法律关系更丰富和创新，在影视项目相关

知识产权、署名权等身份权（出品人、赞助人等投

资行为产生的身份权利及创作行为产生的身份权

利）都是值得深入研究和界定，以便赋予这一平台

更大的产业价值。当然，在这一多元价值体系中，

互联网金融监管体系之外尚有影视行业监管体系、

知识产权保护体系等法律和规范体系需要发展、融

合以迎接影视众筹的爆发式发展时代。 

另外一个值得注意的行业背景是，在多元价值

体系中，其他产业链环节的平台和商业模式也可能

逐渐发生影视众筹方向的演化，例如微信、糯米和

娱乐宝都具备很好的基因和生态圈资源，传统互联

网金融公司（综合搜索平台、P2P 平台等）在正确

植入了影视行业的基因后也具有互联网金融用户

群的先发优势。 

结语。影视众筹互联网平台尚处于萌芽状态，

而且是一颗爆发力极强的萌芽。但是，由于具有互

联网金融属性，其将始终受制于互联网金融的监

管，在一段时间内都很可能是审慎监管的环境。众

筹、众创、众制、众宣、众消费的产业链融合才是

领袖级影视众筹互联网平台的气质。也许当“冰与

火的青春”时代到来，一群来自于 BATM、传统影

视公司和传统互联网金融公司又能有效利用老东

家资源的小伙伴才会是真正的弄潮儿。 
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